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Bjarke Stemann

• Uddannelser:
• Cand.merc/IAA/Insead leadership/tekstforfatter

• Marketing og salg: 
• IBM; sales rep, TDC; VP Advertising

• Reklame og kommunikation:
• Tekstforfatter +20 år, Klausen & Partners, Grey, Sepia
• Kreativ direktør, Grey Direct, Manipulation
• Planner, McCann

• Skribent: 
• Marketcommunity, freelance tekst
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Disclaimer:

• Jeg udtaler mig på baggrund af:

• Selv afholdt 50+ seminarer

• Skrevet 100+ invitationer til seminarer og webinarer til Marketcommunity

• Ser responsen – evig trial and error

Bjarke@marketcommunity.com – 21 60 23 00

mailto:Bjarke@marketcommunity.com


Marketing/sal
g

Seminar værktøj:
• Agenda builder

• Landingpage

• Event-kalender

• Tilmeldings-overblik

ØkonomiMedical

Jura

HR

Engineering

IT

Logistik
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En platform
til gratis udveksling af viden og inspiration 

via BtB seminarer og webinarer
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En profil giver adgang til at:

• Tilmelde dig gratis seminarer og webinarer

• Oprette egne BtB seminarer og webinarer gratis:

• Hver event får sin egen landingpage med en kalender, hvor folk kan tilmelde sig

• Du kan se, hvem der tilmelder sig via dit kontrolpanel

• Du kan afvise eller acceptere deltagere

• Efter behov: Tilkøbe promovering af jeres seminar eller webinar
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”Tænk MÅSKE, når du vælger 
emne”
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Det universelle 
markedskort

Ja
Måsk
e

Ne
j



Produkt

Udbytte

Behov



Tænk på personer, der måske/måske ikke har brug for jeres ydelse

• Tænk på det som at uddanne folk
• Jo bedre du er til at uddanne deltagerne, jo større kompetence viser du
• Jo bedre du forstår, hvad deltagerne gerne vil vide, jo mere empati viser du

• Hvad vil man så gerne vide omkring det område, I arbejder med?
• Overblik over området

• Økonomisk
• Konkurrencemæssigt
• Udviklingsmæssigt

• Svar på præcise spørgsmål omkring markedet
• Hvordan køber du ind i dette marked?
• Hvad skal du passe på?
• Hvad kan du opnå med løsninger inden for dette område?

• En god øvelse: 
• Start med at skrive 10 forskellige seminar emner



Hvad er en god vinkel/headline?
• Den er job-compliant (central for udfyldelsen af deltagernes job)
• Den er niveau-compliant (passer til pladsen i hierarkiet)
• Nem at læse
• Indeholder et løfte om noget, man gerne vil have/lære
• Interessant
• Præcis – hellere end kort



”Lov et udbytte og hold løftet”
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Overskrifter, der har virket

”Lær at designe den optimale kundeoplevelse”

”Få vækst-fokuseret viden om dine kunders web-adfærd, der 
ligger ud over Google Analytics”

”Transformér dit brand fra A til Å”



Bekæmp din urge til at være unik (!)
• A1 virker ofte godt

• Jo mere speciel, jo mindre ‘ja-port’

• David Ogilvye: Jeg undrer mig altid over, at de samme 
overskrifter virker i alle lande til alle tider

• Hold hjemmelavede begreber væk fra din overskrift – også 
selv om de er geniale



Surprise: Cases er IKKE indtrækkere
• De hiver IKKE kunder ind, MEDMINDRE:

• Brandet er exceptionelt ”Se, hvordan Ferrari’s motorer bliver testet”
• De har ugeblads-drama ”Lars Larsen: Mine dyreste fejl-køb”

• Men folk kan godt acceptere dem på dagen, HVIS
• … du fokuserer på detaljer i casen 



En god invitation/agenda svarer på:

• Hvad er kategorien/emnet?
• Hvem er det relevant for?
• Hvad kommer du til at høre?
• Hvad er dit udbytte?
• Hvad kan du bruge det til?
• Hvor, hvornår, hvordan etc.? 

Tip



Eksempel: 
Overskrift: Lover et 
udbytte, der er lige til at 
bruge

Billede: Nemt at afkode 
og i god kvalitet

Manchet: Præcist hvad 
man lærer



Udbytte: Hvad kan du 
gøre, med det, du lærer?

Pain/Behov: Problemer, 
du kan løse med det, du 
lærer

Bullets: Nemme at 
læse og at forholde 
sig til 

Udfordringer: 
Empatisk 
problemoplevelse

Identifikation: Kan du 
kende dig selv?



Indlæg: Fyldigt og 
grundigt beskrevet

Indholdet: Beskrevet i 
spørgsmål

Afsender: Navne 
skaber autoritet



”Please don’t tease”
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Hold dig fra:

• Omskrevne ordsprog
• Vittigheder
• Finurligheder, for at få folk til at tænke ”det må jeg lige finde 

ud af”

• Eller med andre ord: Kill your darlings



”Vis at du overholder kontrakten”
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• Når det er gratis at deltage, er det fordi, nogen vil 
sælge noget til mig

• Kontrakten: ”I får min opmærksomhed til 
gengæld for brugbar viden” 

• Hvis jeg får et udbytte, jeg kan bruge uanset, om 
jeg køber noget, er det ok

• Hvad betyder det?
• Respektér kontrakten – og hold dig på den generøse side
• Sørg for at udnytte din side af aftalen – det er ok at fortælle om 

dig selv, din virksomhed og dine produkter

Kontrakten med deltagerne



”Sig, hvad du vil sige, uden at sige 
det”
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Stil de spørgsmål, som man får svar på
- Skriv ikke svarene – dem skal din målgruppe jo deltage for at få J



Hold igen med konklusionerne: 

Ikke:
”10 grunde til at vælge IBM”



”Fakta er interessante”
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Du gør din invitation interessant, troværdig og relevant 
med:

• %-tal
• Egenavne
• Analyser/undersøgelser
• Citater



”Start lige på det, du vil sige”
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Pas på med at ‘skrive dig varm’ eller at ‘sætte 
scenen’

Du skal have fat i folk med de første sætninger 

(Stephen King: Første  sætning er nøglen, når jeg skriver bøger 
på 500 sider)



”Begræns fagsprog”
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En udbredt BtB myte: ”vores kunder vil helst læse 
fagsprog”

• Det handler ikke om, hvad de vil, men om hvad de gør

• Du risikerer, at nogle ikke forstår det

• Det nedsætter læsbarheden

• Fagsprog har ingen emotionel appel

(Og ingen bliver fornærmede over tekst, som alle forstår)



”Skriv positivt i stedet for negativt”
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Undgå negativ ‘vane-skrivning’

”Mediebilledet er kompliceret, det er umuligt at trænge igennem …”

Hellere: ”Med den rigtige teknik kan du trænge igennem mediebilleder”

• Tilståelse: Jeg har selv den udfordring, som jeg dagligt skal bekæmpe



”Test – du bliver klogere ... og 
ydmyg
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”Spar på tillægsordene – især om 
dig selv”
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(When you emphasize everything, you emphasizing nothing)

Fnøbus er en anerkendt, international virksomhed, der sælger 
fantastiske produkter i store dele af Asien. Virksomhedens 
voldsomme vækst har sat de vildeste rekorder i Japan og Taiwan. 
Folk slås om Fnøbus spændende kaffemaskiner på markederne 
og i virksomhedens enorme flagship stores. 

Fnøbus er en international virksomhed, der sælger produkter i 
Asien. Virksomhedens vækst har sat rekorder i Japan og Taiwan. 
Folk slås om Fnøbus kaffemaskiner på markederne og i 
virksomhedens flagship stores. 

E2 = 0



Lad os prøve i praksis …

Bjarke@marketcommunity.com – 21 60 23 00

Hvis du går ind på mBriefings.com, 
kan Carsten godkende dig som arrangør i real tid. 
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Tak for i dag – keep in 
contact
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Relevante arrangementer:

• Gratis seminar: Lær at bruge webinarer og seminarer til New Biz og 
leadgenerering

• Kursus: Tekst-kursus: Lær at skrive, så du kan sælge hvad som helst
Rating: 4,9

• Kursus: Lær at udvikle og afholde suveræne præsentationer på 1 dag.       
Rating: 5,0
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https://marketcommunity.com/product/seminar-webinar-marketing-gode-rad-om-iscenesaette-modet-med-jeres-naeste-kunder/
https://marketcommunity.com/product/tekst-kursus-laer-skrive-sa-du-kan-saelge-hvad-som-helst/
https://marketcommunity.com/product/lavpris-kursus-bliv-en-mester-til-praesentere/

